1'Unita

30-SET-2015

pagina 8
foglio 1/3

Nauticaitalianasullacrestadell’onda P.8-9

Nautica
italiana
col vento
In poppa

® Oggi si apre il salone di Genova, una vetrina per il nostro
Paese che ¢ il primo esportatore al mondo della nautica
di diporto. Una grande tradizione marinara che continua

I cantieri
Oltreun‘I“mto significano
delladomanda ;s
glOl ]3 dilavoro,
éassorbita E;,li:l;;)lllld
da]made riattiva,

un marchio
che circola

inItaly

Testo di
Ermete
Realacci
salonenautica che si apre oggi
aGenovarappresentaunagran-
de vetrina pet un comparte
d’eccellenza del] Made in Italy.
Fino al 5 ottobre saranno in
ostra imbarcazioni che costi-
ruiscono unadelle punteavanzate del-
la nostraeconomia. LTealia, infatti, &
primoesportatore al mondo nella nau-
tica da diporto.
Quandoparliamo
di nautica qual-
cuno pensa solo
articely acquiren-
ti che viaggiano
su yacht di lusso
e magari a scanda-
li legati all’evasicne
fiscale, che ovviamente va fermamen-
re combatruta. Faremmoabene, invece,

a pensarlacome una antica tradizio-
ne marinara del nostro paese, fattadi
cantieri grandi e picesli, che in questi
anni difficilibaavutolacapacitadicon-
tinuareacrescere, tenendoilpassoalla
domanda sempre pit forte dei mercati
mondialie conquistandoleposizionidi
testa. Lacantieristicasignificapostidi
lavoro, occupazionequalificata, specia-
lizzazioni che partone dal saperi anti-
chidelle nostre comunith marinare e
che evolvono trovando la sintesi nella
innovazionetecnologicae nellaltagua-
Hita ded prodart] in chiave green.
Inquesto settore, secondo i dati ela-
borati da Fondazioné Symbold, Fonda-
zioneEdisoneUkcina, I'Tralia svetca nel-
leclassifichemondiali, Oltre unquinte
della domanda internazionale & assor-
bitadalMade inIraly: il 21,7%del totale.
E un risultato che fa defla diportistica
italianala prima al mondo per quote di
mercato, col principall competiter che
ciseguono adistanza: glilUsacol 14,5%

del mercatoela Germaniaconl'11,4%.

Con oltre 2,3 miliardi di dollari. la
cantieristica nawtfeadadiportoitaliana
& la prima al mondo per valore del sur-
plus commerciale. Il doppiodella Ger-
mania(l,2mid),emolto megliodiFran-
cia(583 mln)eUsa (547 min), rispettiva-
menteseconda, rerzaequartl. Unvale-
re, quello italiano, pari alla somma dei
risultati di questitre paesi, nostri prin-
cipali compertitor, nonche in crescita
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«Sono isolati, li sconfiggeremo»




rispetto al risulrate del 2009 {1,% mid).
E il surplus della nautica rappresenta
oltre il 4%del surpluscomplessivo regi-
stratodall’Tialia nel 2014.

Questi numeri ci
impongono un'altra
riflessione. 5i & detto
molto, in questi anni di
crisi, cheil problemadel
sistema economlico ita-
liano era la sua compe-
titivita. I dati ci dicono,
invece, una cosa diver-
sa, Nonostante la erisi,
il sistemadelle imprese
hacontinuato 4 “tirare”
nellexport. Quellodella
nautica ésolounodegli
esempi pil virtuosi,
ma seguardiamoidatj
complessivi vediamochenegli anni pil
difficili della crisi (2012 - 2013) il fattu-
ratomanifatturierototzleconlesterod
cresciuto del 16,5% {(contro 11,6% della
Germaniae 59%dellaFranciaymentte
il crollo si @ avuto nel mercato interno,
conuntassonegativodel15.9%(mentre
laGermaniacalavadello 0,3%elaFran-
cia aumentavadel 4,6%). Questo vuol
dire che le politiche di austerita, appli-
cateinformaspesso miope, hannopeg-
gloratola situazione italizna spingen-
dolain una recessione, appesantita
dai mali strutturall del nostro Faese.
Abbiamoancora scarsamobilitd sociale
efortidisuguaglianze, troppasconomia
sommersa,criminalitheillegalitadiffu-
sa, unSudchefatica acolmare il proprio
ritardo, unaburocrazia spesso ineffica-
re e soffocante. Tutti fattori che zavor-
ranolanostrasconomia anchese, final-
mente, cominciamo a vedere il segno
“pih” davanti a tanti indicatori econo-
mici. Nel mesediluglio l'export com-
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plessivo italiano & cresciuto del 6,3%

pertandoci In vetta ai paesi dell'euro-

zona. Dall'inizio dell’anito le esporta-

zioni sono aumentate del 5%; pid del-
laGermaniae moltopil:
dellaFrancia. NegliSta-
ti Uniti le nostre espor-
tazioni sone aumentatke
del doppio della media
eurocpea. Questi nume-
ri ci dicono ¢he cresce
ladomandadiltalia nel
monde.

Quindi il principale
problema italiano era,
ed &, il mercato inter-
no € nen certe la com-
petitivita, Ma come
sono rimasti competi-
tivi quei settori, come

1a nautica, ma anche agroalimenta-
re, lameccanica, la moda, e tanti altri,
che guldano le classifiche dell’'export e
continuano acrescere e ad assumere?
Con una ticetta molto semplice: pun-
tando sulla innovazione dei prodot-
tie dei processi. suardando alla green
ecc;omy come fattore di cambiamen-
to, puntandocostantemente sutiagua-
litd ela bellezza come tratto distintivo
del Made [n Traly. Sulla capacit dell'T-

talia, comediceva Cipolla, sdi produrre
all'vmbra dei campanili cose che piac-
ciono al mendes. Una dinamica che
funziona meglio li dove le imprese rie-
scono ad entrare in sintonia con il ter-
ritorio, recependo il meglio detlacultu-
raedelle tradizioni, miscelando vec-
chi e nuovi saperi, sfruttando la creati-
vita storica degli italiani innestata con
lenuove tecriologie.

Cosi 1a nautica italiana tiene salda
la barradella competitivita, Gli inter-
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nielerifimiture delie nostre imbarca-
zioni sononoti almondo perlaloroalta
qualitd, Non ci sone guamizioni che si
scollano sotts 'erosione el sale, non
ci sono arredi che sl scardinano alla
prima mareggiata, Lelinee e il design
dei nostrl natantj vengono imitati {con
scarsi risultati) da mezzo mondo e le
tecnologie di navigazione sono all’a-
vanguardia.

E questo valore fatto di qualita e
innovazione che consente alle nostre
imprese della nautica di primeggiare
in Europa anche sul fronte del lavoro;
con quasi 9:000 gccupari direrti nella
produzione cantieristica (e 18.000com-
plessivi}superiamoRegnoUnire(8.363),
Francia (7 083) e Germania{5.738). Per
quanto riguarda il numero di imprese
costruttrici, a parte I Paesi Bassi {che
ne hanno pii1 di noi, madi dimensio-
ni ben minor: 5.7 addetti per azienda,
in media, contro i nostri 14,8), I'ltalia,
con 598 aziende, primeggia davantia
Svezia, Regno Unito, Francia, Polonia
e Germania.

L'esernpic della nautica da dipor-
to dimostra, quindi, che & possibi-
le affrontare l'economia globalizza-
tae far ripartire lo sviluppo del paese,
cambiandopassoedirezione di marcia
anchenei momentipit difficili. Nessu-
nopudpensare di usciredallacrisi allo
stessomoedo incui siamoentrati. Pun-
tandosu qualith, innovazicneegreene
economylasfida pudesseravinta, Non
rutti i settori sono pronti, malastea-
da da percorrere & questa, Come dice
un antice proverbie cinese: “quando
soffia il vento del cambiamento, alcu-
ni costruiscono muri, altri tnulini a
vento”. Noi siamo per scommettere
sui mulini a vento, Per prendere il lar-
gocon levele spiegate.

Sei giorni per fareil punto
e prendereil largo...

— L'evento di Genova dedicato al mare e alla nautica
quest’anno porta inscena oltre 1000 imbarcazioni
provenienti da oltre 36 paesi del mondo.
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Primi con un quinto dell’exportglobale

Oltre un quinto
delladomanda
internazionale

di prodotti della Usa
nautica da diporto & 14,5%
assorbita dal Made GERMANIA

in Italy. Risultato
che fa della nautica
italiana la primaal
mondo per quote di
mercato, mentre gli
Usaci seguono col
14,5% del mercato
ela Germania

con I'11,4%.

Una leadership
assoluta,che
diventaancora

piu netta nella
produzione di
imbarcazionie
yachtda diporto.

UNMAREDILAVORO

Il pilgrande sistema diimprese

REGNGC UNITC
8.363
FRANCIA
7.083

GERMANIA 2
5.738

PAESI BASS!
5.077

POLONIA
4,074
FINLANDIA
2.010

Quasi 9mila occupati nella produzione cantieristica in Italia a fronte dei
18mila totali in Europa.

SULLACRESTADELLONDA

Campionidel mondo per surplus commerciale

Conoltre2,3
miliardi di dollari, la
cantieristica nautica
italiana é la prima al
mondo per valore del
. surplus commerciale
(differenza tra
import ed export).
Il doppio della
Germania (1,2 mld)
e molto meglio della
Francia (583 min)
e Usa (547 min),
A ..2319. : : rispettivamente
seconda, terzae
quarti. Un valore,
quelloitaliano, pari
alla somma dei
risultati dei tre Paesi,
nostri competitor.
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